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1. Тема ВКР:  

«Совершенствование Интернет-маркетинга в организации на примере ООО ПК 

"Венткомплекс"»  
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Глава 3. Рекомендации по совершенствованию системы Интернет-маркетинга в ООО ПК 
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3.1. Оценка проблем и направлений развития системы Интернет-маркетинга на 

предприятии 
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3. Основные вопросы, подлежащие разработке. 



Во введении рекомендуется обосновать актуальность выбранной темы, 

сформулировать цели и  задачи работы, описать объект и предмет исследования, указать 

теоретическую, методическую и информационную базы исследования. 

Для написания главы 1 рекомендуется изучить литературу по выбранной теме. 

В параграфе 1.1 необходимо раскрыть понятие и сущность Интернет-маркетинга 

как одного из видов маркетинговой деятельности коммерческой организации. 

В параграфе 1.2 необходимо и кратко охарактеризовать основные инструменты 

Интернет-маркетинга, которые используются в организациях. 

В параграфе 1.3 необходимо раскрыть методические подходы к оценке 

эффективности использования инструментов Интернет-маркетинга. 

Во главе 2 необходимо провести полный анализ коммерческой и маркетинговой 

деятельности и системы Интернет-маркетинга на ООО ПК "Венткомплекс". 

Параграф 2.1 должен содержать характеристику деятельности ООО ПК 

"Венткомплекс", включая анализ сферы деятельности, системы управления и основных 

технико-экономических показателей деятельности. 

В параграфе 2.2 необходимо провести анализ коммерческой и маркетинговой 

деятельности ООО ПК "Венткомплекс". 

В параграфе 2.3 провести анализ используемых инструментов Интернет-маркетина 

в деятельности ООО ПК "Венткомплекс". 

В главе 3 необходимо разработать рекомендации по  совершенствованию системы 

Интернет-маркетинга, использованию различных ее инструментов в ООО ПК 

"Венткомплекс" и дать оценку эффективности  разработанных предложения. 

В параграфе 3.1 необходимо систематизировать выявленные проблемы в 

организации системы Интернет-маркетинга в ООО ПК "Венткомплекс" и наметить 

основные направления их решения. 

В параграфе 3.2 необходимо разработать проект совершенствования системы 

Интернет-маркетинга в ООО ПК "Венткомплекс. 

В параграфе 3.3 необходимо обосновать эффективность предложенных разработок, 

обратив внимание на экономическую и коммуникативную эффетивность предложений. 

В заключении необходимо отразить основные положения выпускной 

квалификационной работы и сформулировать общие выводы по основных разделам 

работы. 

В приложение выносятся уставные документы, бухгалтерская отчетность 

предприятия, организационная структура управления, а также иллюстрационный 

материал по используемым инструментам системы Интернет-маркетинга. 
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